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FUNDACION PARA EL DESARROLLO SOCIOCULTURAL, F_UNQESC;' ﬁ
DEPORTIVO, COMUNITARIO, AGROPECUARIO Y/O R eti v
AMBIENTAL — FUNDESCO NIT.830.133.3291
OBJETO: “PRESTAR SERVICIOS PARA LLEVAR A CABO GESTIONES RECREATIVAS Y CULTURALES
ENCAMINADAS A FORTALECER LOS EMPRENDIMIENTOS DE VENDEDORES INFORMALES Y SUSCRIBIR
ACUERDOS DE BUEN USO DEL ESPACIO PUBLICO, EN EL MARCO DEL PROYECTO DE INVERSION 2055”

Formato: Plan de negocio.

No. del proceso: CPS 710/2024.

Componente 1: “Tunjuelito empodera a los vendedores informales para su formalizacion”
Objetivo del proyecto: “Prestar servicios para llevar a cabo gestiones recreativas y
culturales encaminadas a fortalecer los emprendimientos de vendedores informales y
suscribir acuerdos de buen uso del espacio publico, en el marco del proyecto de inversion
2055".

Proyecto 2055: “Espacio puiblico mas seguro y construido colectivamente”.

1. Caracterizacion del beneficiario(a):

Nombres y apellidos completos del beneficiario(a):

Ddves Bdrbago Pna

Tipo y numero de documento del beneficiario(a):
CC. 592 @so.Y4o0g B3«
Tipo de emprendimiento:
" Xoma s, bddas afenesS  Aaes o Noass con Mo hey
Lugar dénde se desarrolla el emprendimiento:

baufs San (avas

Firma del beneficiario(a):
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ENCAMINADAS A FORTALECER LOS EMPRENDIMIENTOS DE VENDEDORES INFORMALES Y SUSCRIBIR
ACUERDOS DE BUEN USO DEL ESPACIO PUBLICO, EN EL MARCO DEL PROYECTO DE INVERSION 2055”

2. Plan de negocio

Nombre del emprendimiento:
‘%@QQB ém \7 9.

Misién (¢, Qué hace el emprendimiento? (Producto/servicio).; Para quién lo hace? (Clientes
o beneficiarios).; Como lo hace? (Valor diferencial o método). ; Por qué existe? (Impacto o
necesidad que cubye):

Vision (Futuro deseado del emprendimiento, ;qué sofiamos lograr?, aspiracion a largo
plazo):
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Largo plazo
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Problema (Identificar el principal problema o necesidad de su negocio. ¢ Por qué no ha
sido posible gvolucionar o mejorar el mprendlmlento'?)
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OBJETO: "PRESTAR SERVICIOS PARA LLEVAR A CABO GESTIONES RECREATIVAS Y CULTURALES
ENCAMINADAS A FORTALECER LOS EMPRENDIMIENTOS DE VENDEDORES INFORMALES Y SUSCRIBIR
ACUERDOS DE BUEN USO DEL ESPACIO PUBLICO, EN EL MARCO DEL PROYECTO DE INVERSION 2055”

Objetivo general del plan de negocios (;Cual es la meta principal a corto, mediano y largo
plazo? ;Cémo puede solucionar el problema? "Verbo en infinitivo + qué + para quién +
como + plazo"):

Corto plazo
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Objetivos especificos (Acciones cortas y especificas que pueden ayudar a solucionar el
problema y cumplir el objetivo general (a corto, mediano y largo plazo). Son el “cémo”
lograr el objetivo general):
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Largo plazo
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Producto o servicio (¢ Qué producto ofrece? ; Coémo beneficia al comprador?):
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Marketing plan (¢ Qué lo diferencia a usted de los demas vendedores informales? ;Qué
clientes qmere atraer (edad, género, necesidades)? ; Cémo puede atraer nuevos
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